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Nota metodologiczna

» PENTOR Research International S.A. przeprowadzit na zlecenie Ministerstwa Rozwoju
Regionalnego badanie ilosciowe na temat zZrdodet informacji o Funduszach Europejskich. Pomiar
realizowany byt w pazdzierniku 2008 r. na reprezentatywnej prébie 1010 Polakéw w wieku 15 lat i
wiecej.

= Do sondazu losowano 200 rejondéw badawczych/ adreséw startowych. Zrédiem adreséw jest
Rzadowe Centrum Ewidencji Ludnosci "Pesel" - dysponujgce bazg adresowg wszystkich
mieszkancow kraju. W kazdym z wylosowanych rejonéw badawczych przeprowadzano po piec
wywiadow. Pierwszy wywiad - z wylosowanym z imienia i nazwiska respondentem, nastepne cztery
- kolejno w co pigtym odliczonym mieszkaniu/ gospodarstwie domowym na przemian z mezczyzng i
kobietg. Jezeli w gospodarstwie domowym znajdowato sie wiecej osob spetniajgcych wymogi proby,
wywiad realizowany byt z osoba, ktdra jako ostatnia obchodzita urodziny. Odliczanie mieszkanh
odbywato sie wedlug specjalnej procedury tzw. metody lewej reki, ktora precyzyjnie wyznacza
kierunek poruszania sie ankietera.

= Préba pobierana byta warstwowo. Algorytm losowania adreséw-punktow startowych uwzglednia
podziat administracyjny i urbanizacyjny kraju na regiony, wojewodztwa oraz typy miejscowosci
(wie$, miasta do 20 tys., 20-200 tys. i ponad 200 tys. mieszkancéw). Otrzymane wyniki poddane
zostaty, w celu uzyskania reprezentatywnosci, procedurze wazenia. Algorytm wazenia oparty jest
na danych GUS pochodzacych z 2006 roku.
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Dost epno s¢ informacji na
temat Funduszy Europejskich
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Dost epno s¢ informacji

= Wyniki badan pokazujg, ze zdaniem respondentow informacja na temat Funduszy Europejskich
raczej nie jest tatwo dostepna — srednia ocena na 10-stopniowej skali punktowej wyniosta 4,4. Co
prawda opinie badanych byly podzielone, ale przewazaly oceny blizsze punktowi skali
oznaczajgcemu catkowite nie zgadzanie sie ze stwierdzeniem, ze informacja na temat Funduszy
Europejskich jest tatwo dostepna.

» Jedynie 4% catkowicie uznato, ze informacje takie sg tatwo dostepne. Wielu badanych nie potrafito
réwniez jednoznacznie wyrazi¢ swojej opinii, wybierajgc oceny ze srodka skali ([5] — 21% oraz [6] —
8%).

= Na opinie na temat dostepnosci informacji istotny wptyw miaty wiek, wyksztatcenie, dochdd rodziny
oraz miejsce zamieszkania. Osoby miodsze, lepiej wyksztalcone, z wiekszymi dochodami oraz
mieszkajgce w miastach do 20 tys. mieszkancéw czesciej przyznawaly, ze informacje na temat
Funduszy Europejskich sg tatwo dostepne.

» Respondenci nie tylko przyznawali, ze informacje na temat Funduszy Europejskich sg raczej trudno
dostepne, ale réwniez nie posiadali wiedzy, gdzie szukac¢ takich informacji — srednia ocena na 10-
stopniowej skali to 3,9. Prawie co trzeci badany (29%) przyznat, ze w ogole nie wie, gdzie szukaé
informaciji na temat Funduszy Unijnych. Jedynie 4% przyznato, ze bardzo dobrze wie, gdzie znalez¢
takie informacije.

» Lepszg wiedzg, gdzie szuka¢ wiadomosci na temat Funduszy Europejskich dysponujg osoby
miodsze, lepiej wyksztatcone, z wyzszymi dochodami, a takze mieszkajgce w mniejszych miastach
(do 20 tys. mieszkancow).
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Ocena dost epno sci informacii

Prosz e powiedzie € na ile zgadza si € Pan/ Pani lub nie zgadza ze stwierdzeniem, ze informacja na
temat Funduszy Europejskich jest tatwo dost  epna? Odpowiedzi prosz e udzieli € postuguj ac sie
skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'catkowicie si € nie zgadzam', a 10 - ‘calkowicie si € zgadzam'.

[10] Catkowicie si e zgadzam

[9]
[8]
[7]
[6]
[5]
[4]
[3]
[2]

SREDNIA
4.4

21%

[1] Catkowicie si € nie zgadzam 18%

N=1010
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Ocena dost epno sci informacii

Prosz e powiedzie € na ile zgadza si @ Pan/ Pani lub nie zgadza ze stwierdzeniem, ze informacja na
temat Funduszy Europejskich jest tatwo dost  epna? Odpowiedzi prosz e udzieli € postuguj ac sie
skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'catkowicie si e nie zgadzam', a 10 - ‘catkowicie si e zgadzam'.

SREDNIE
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Ocena dost epno sci informacii

Prosz e powiedzie € na ile zgadza si e Pan/ Pani lub nie zgadza ze stwierdzeniem, ze informacja na
temat Funduszy Europejskich jest tatwo dost  epna? Odpowiedzi prosz e udzieli € postuguj ac sie
skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'catkowicie si e nie zgadzam', a 10 - ‘catkowicie si e zgadzam'.
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Ocena dost epno sci informacii

Prosz e powiedzie € na ile zgadza si e Pan/ Pani lub nie zgadza ze stwierdzeniem, ze informacja na
temat Funduszy Europejskich jest tatwo dost  epna? Odpowiedzi prosz € udzieli € postuguj ac sie
skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'calkowicie si e nie zgadzam', a 10 - 'calkowicie si e zgadzam'.
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Czy wie Pan/Pani gdzie szuka ¢ informacji na temat Funduszy Europejskich? Odpowied

udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'w ogdle nie wiem, gdzi

informacji', a 10 - 'bardzo dobrze wiem, gdzie szuka ¢ takich

[10] Bardzo dobrze wiem, gdzie szuka ¢ takich
informacji

[9]

[8]

[7]

[6]

[5]

[4]

3]

[2]

[1] W ogdle nie wiem, gdzie szuka ¢ takich informacji

4%

2%
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6%

6%

6%

6%

8%

informaciji'.

Wiedza o zrodtach informacii

Zi prosz e

e szuka ¢ takich

SREDNIA
3,9

16%

15%

29%

Gt MINISTERSTWO
finee ROZWOIU
& REGIONALNEGO

N=1010

UNIA EUROPEISKA “
10



Wiedza o zrodtach informacii

Czy wie Pan/Pani gdzie szuka ¢ informacji na temat Funduszy Europejskich? Odpowied Zi prosz e
udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'w ogéle nie wiem, gdzi e szuka ¢ takich
informacji’, a 10 - 'bardzo dobrze wiem, gdzie szuka ¢ takich informacji'.
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Wiedza o zrodtach informacii

Czy wie Pan/Pani gdzie szuka ¢ informacji na temat Funduszy Europejskich? Odpowied Zi prosz e
udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'w ogéle nie wiem, gdzi e szuka ¢ takich
informacji’, a 10 - 'bardzo dobrze wiem, gdzie szuka ¢ takich informacji'.
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Wiedza o zrodtach informacii

Czy wie Pan/Pani gdzie szuka ¢ informacji na temat Funduszy Europejskich? Odpowied ziprosz e
udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'w ogéle nie wiem, gdzi e szuka ¢ takich
informaciji', a 10 - 'bardzo dobrze wiem, gdzie szuka € takich informacji'.

SREDNIE

REGION

NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI

MINISTERSTWO
ROZWOIL UNIA EURQPEJSKA -
REGIONALNEGO 13

PENTOR
RESEARCH INTERNATIONAL



Dost epno s¢ informacji

» Osoby posiadajgce przynajmniej minimalng wiedze, gdzie szukac informacji na temat Funduszy
Europejskich, wskazywaty, ze takie wiadomosci najczesciej mozna znalez¢ na stronach
internetowych (46%), ale réwniez w urzedach (38%), telewizji (21%), prasie (16%), czy tez punktach
informacyjnych (15%). Pojedyncze osoby wskazywaly takie zrodia informacji o Funduszach
Europejskich jak radio (4%), billboardy, plakaty, ulotki, broszury (4%) oraz konferencje, szkolenia
(3%).

» Badani mimo iz najczesciej twierdzili, ze informacje na temat Funduszy Europejskich mozna
znalez¢ na stronach internetowych, spontanicznie nie potrafili wymieni¢ adresow tych stron (74%).

= Pozostali gtbwnie wskazywali ogélnie na strony funduszy, agencji lub urzedow (12%), w tym 7%
wskazato na portal Funduszy Europejskich ( ), 5% na strony innych
funduszy, agencji czy urzedow (np. portal funduszy unijnych, strona ARIMR, strony urzedow pracy,
strony urzedow miejskich, gminnych, powiatowych lub wojewddzkich itp.) oraz 3% na portal

Funduszy Strukturalnych ( ).

= Jedynie 6% przyznato, ze informacje na temat Funduszy Strukturalnych mozna znalez¢ ogoélnie na
stronach portali internetowych takich jak, (5%), (3%), czy
(3%).

= Strone Ministerstwa Rozwoju Regionalnego spontanicznie wymienito 28 oséb (3%), za$ ogdlnie
strony ministerstw wskazato 4% badanych.

= Pojedyncze osoby przyznaly, ze informacje takie mozna znalez¢ ogolnie na stronach o tematyce
gospodarczej, ekonomicznej lub biznesowej (2%). 12% za$ wskazato, ze zrédiem informacji o
Funduszach Europejskich jest wyszukiwarka Google.
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Znane zrodta informacji

Gdzie Pana/Pani zdaniem mo zna znale z¢é informacje na temat Funduszy Europejskich?

Strony internetowe 46%
Informacja w urz edach
Telewizja
Prasa
Punkty informacyjne
Radio
Billboardy, plakaty, ulotki, broszury
Konferencje, szkolenia

N=722

OSOBY POSIADAJ ACE
JAK AKOLWIEK WIEDZE,
GDZIE SZUKAC
INFORMACJI NA TEMAT
FUNDUSZY UNIIJNYCH

Banki

Agencja Rynku Rolnego

Trudno powiedzie ¢
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Znane strony internetowe

Czy wie Pan/Pani na jakich stronach internetowych m  ozna znale z¢é informacje na temat Funduszy
Europejskich. Prosz e poda € adresy stron, jakie sobie Pan(i) przypomina.

STRONY FUNDUSZY, AGENCJI, URZEDOW

www.funduszeeuropejskie.gov.pl (portal Funduszy E  uropejskich)

Strony funduszy, agencji, urz edéw (portal funduszy unijnych, strona ARIMR, strony Urzedow
Pracy, strony urz edéw miejskich, gminnych, powiatowych lub wojewédzki ch itp.)

www.funduszestrukturalne.gov.pl (portal Funduszy Strukturalnych)
STRONY PORTALI INFORMACYJNYCH
www.onet.pl
www.interia.pl
www.wp.pl (Wirtualna Polska)
STRONY MINISTERSTW
www.mrr.gov.pl (strona Ministerstwa Rozwoju Regio  nalnego)
STRONY O TEMATYCE GOSPODARCZEJ, EKONOMICZNEJ, BIZNE SOWEJ
INNE
Wyszukiwarka Google

Nie znam zadnych

46% N=1010
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Trudno powiedzie €, nie wiem
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Korzystanie z Funduszy
Europejskich

NARODOWA _ MINISTERSTWO
@‘ PENTOR STRATEGIA SPOINOSCI ROZWOJU
RESEARCH INTERNATIONAL REGIONALNEGO




-

@

RESEARCH INTERNATIONAL

Korzystanie z Funduszy Europejskich

Respondenci byli podzieleni w swoich opiniach czy z Funduszy Europejskich mogq
korzysta¢ takze zwykli ludzie. Jednak blizsi byli osgdowi, ze zwykli ludzie raczej nie
mogag korzystac z takich funduszy.

Z opinig, ze Fundusze Europejskie sg dla zwyklych ludzi zdecydowanie zgadzat sie
prawie co dziesiaty respondent (9%), zas 15% zdecydowanie byto przeciwne takiemu
stwierdzeniu. Wielu respondentéw byto rowniez niezdecydowanych w swoich sgdach,
wybierajgc srodek skali ([5] — 16% lub [6] — 7%).

Osoby mtodsze, lepiej wyksztatcone, z wyzszymi dochodami, z miast do 20 tys. oraz

50-200 tys. mieszkancow czesciej przyznawaty, ze z Funduszy Europejskich mogg
korzystac¢ zwykli ludzie.

Natomiast badani jeszcze rzadziej sktonni byli zgodzi¢ sie, ze sami osobiscie mogg
skorzysta¢ z Funduszy Europejskich — srednia ocena na 10-punktowej skali wyniosta
4,3. 28% o0s6b zdecydowanie zanegowalo takg mozliwos¢, podczas gdy 8%
stwierdzito, ze takie fundusze zdecydowanie sg przeznaczone rowniez dla nich.

Mozliwos¢ osobistego korzystania z Funduszy Europejskich dostrzegali czesciej
mezczyzni, osoby miodsze, lepiej wyksztatcone, z wyzszymi dochodami oraz
mieszkancy wsi, najmniejszych (do 20 tys.) i srednich (50-200 tys.) miast, a takze
regionu stotecznego.

REGIONALNEGO
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) s adzi, czy z Funduszy Europejskich mog g korzysta € takze zwykli ludzie? Odpowiedzi
prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'zdecydowanie nie',al O -
'zdecydowanie tak'.

[10] Zdecydowanie tak

[9]
[8]
[7]
[6]
[5]
[4]
[3]
2]

SREDNIA
5,1

16%

[1] Zdecydowanie nie 15%

N=1010
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) s adzi, czy z Funduszy Europejskich mog g korzysta € takze zwykli ludzie? Odpowiedzi
prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'zdecydowanie nie',al O -
‘zdecydowanie tak'.
SREDNIE

97 WIEK WYKSZTALCENIE
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) s adzi, czy z Funduszy Europejskich mog g korzysta € takze zwykli ludzie? Odpowiedzi
prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'zdecydowanie nie',al O -
‘zdecydowanie tak'.
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) s qdzi, czy z Funduszy Europejskich mog g korzysta ¢ takze zwykli ludzie? Odpowiedzi
prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza 'zdecydowanie nie',al O -
'zdecydowanie tak'.
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) uwa za, czy Pan/Pani sam(a) osobi $cie mogtby / mogtaby skorzysta € z Funduszy
Europejskich? Odpowiedzi prosz ¢ udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza
‘zdecydowanie nie', a 10 - 'zdecydowanie tak'.

[10] Zdecydowanie tak 8%

[9] 3% SREDNIA

8] 7% 4.3

[7] 6%

[6] 7%

[5] 14%

[4] 5%

[3] 12%

[2] 9%

[1] Zdecydowanie nie 28% N=1010
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) uwa za, czy Pan/Pani sam(a) osobi s$cie mogiby / mogtaby skorzysta € z Funduszy
Europejskich? Odpowiedzi prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza
'zdecydowanie nie', a 10 - 'zdecydowanie tak'.
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) uwa za, czy Pan/Pani sam(a) osobi s$cie mogiby / mogtaby skorzysta € z Funduszy
Europejskich? Odpowiedzi prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza
'zdecydowanie nie', a 10 - 'zdecydowanie tak'.
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Korzystanie z Funduszy Europejskich

Jak Pan(i) uwa za, czy Pan/Pani sam(a) osobi $cie mogtby / mogtaby skorzysta € z Funduszy
Europejskich? Odpowiedzi prosz e udzieli € postuguj ac sie skalg od 1 do 10, gdzie 1 oznacza
‘zdecydowanie nie', a 10 - 'zdecydowanie tak'.
SREDNIE

REGION

NARODOWA
STRATEGIA SPOINOSCI

MINISTERSTWO
ROZWOIL UNIA EURQPEJSKA -
REGIONALNEGO 26
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[ Miejsce zamieszkania - Region ]

WIELKOSC MIASTA (oznaczenia w wynikach tabelarycznych)

+ miasto do 19,999 mieszka Acow
++ miasto od 20,000 do 49,999 mieszka Nncoéw
+++ miasto od 50,000 do 199,999 mieszka ncéw
++++ miasto 200,000 i wi ecej mieszka Acow
NARODOWA
@ PENTOR STRATEGIA SPOINOSC!
RESEARCH INTERNATIONAL




Psychografia ]

Wiecej ni z tylko demografia

Celem PSYCHOGRAFII jest wzbogacenie charakterystyki konsumenta opartej o swoistg konfiguracje cech zwigzanych
ze stylem zycia, orientacjg na pewne systemy wartosci czy pewne cechy osobowosci. Poprzez pryzmat typologii
konsumentow mozna lepiej uchwyci¢ motywacje badanych, geneze ich opinii, wyjasniaé preferencje wobec

okreslonych marek, i chyba co najwazniejsze komercyjnie, okresli¢ podatnos¢ na specyficzne strategie marketingowe.

.Psychograficzne portrety konsumentéw” bazujg na bogatym dorobku Pentor Rl w zakresie badan empirycznych
rozmaitych postaw konsumentow i obywateli. Poprzez odpowiedni dobdr wskaznikow typologia ta nie replikuje
informacji zawartych w cechach demograficznych. Szczegllng zaletg segmentacji ,Psychograficzne portrety
konsumentow” jest to, ze nie jest ona wielkim studium psycho-spoteczno-rynkowym publikowanym raz na dwa lata, ale
dzieki starannej i selektywnej kompresji wskaznikbw mozna jg stosowa¢ w kazdym badaniu. Zawsze doskonale
sprawdza sie jako uzupetnienie wyjasniania poprzez cechy demograficzne, a czasami je przewyzsza, ukazujac wieksze

zroznicowania postaw i zachowan poszczegoélnych typéw niz jakakolwiek cecha demograficzna.
Jak powstawaty ,Psychograficzne portrety konsumento w"?

Psychografia powstawata w oparciu o paroletnie badania funkcjonowania réznych skal, kilka badan "pilotazowych"
(czterokrotnie na 1000 osobowych probach badano uzytecznos¢ ponad 200 wskaznikdéw) wyselekcjonowano
kilkadziesigt stwierdzen tworzacych kilkanascie skal. Na ich podstawie wyodrebnione zostato szes¢ typow o

szczegolnej konfiguracji postaw wobec siebie i innych, swiata spotecznego i rynku.

NARCDOWA d ',,: a5, MINISTERSTWO
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Psychografia ]

DOJRZALI

Chetni kontaktom towarzyskim, dynamiczni, z pewng dozg konformizmu. Zdecydowane odrzucajg populizm. Wyraznie
nie imponuje im konsumpcja na pokaz. Spoéjnie godzg mieszczanskg solidnos¢ z pewng dozg tolerancji obyczajowe;.
Wykazujg najsilniejsze zamitowania estetyczne. Cechuje ich tez pewna, acz nie histeryczna dbatos¢ o to, by by¢
modnym. W zachowaniach na rynku zdecydowanie odrzucajg etnocentryzm, natomiast dos¢ cenig jakos¢ i zaufane
firmy. Kupujg to co chca, z rozwagq i nie zapozyczajg sie. Spokojni, pewni siebie, troszczacy sie o rodzine. W sumie
spetnieni, ale nie spoczywajacy na laurach.

DEMOGRAFIA: raczej lepiej wyksztatceni, najzamozniejsi, miasta Srednie i duze

ZDOBYWCY in spe

Opowiadajg sie zdecydowanie za nowym (rynkowym) tadem. To ludzie, kt6rzy prg do przodu niezaleznie, jaki juz status
osiggneli. Najczesciej jednak sg u progu kariery. Nastawieni na kontakt z innymi, zwazajgcy na ich opinie o sobie. Nade
wszystko cenig sobie emocje, ryzyko, walke - ale w ramach regut obecnego tadu, a zatem zdecydowanie odrzucajacy
egalitaryzm i ksenofobie. Cechuje ich najwieksza tolerancja obyczajowa i antyklerykalizm, pewna doza zainteresowan
kulturalnych, estetycznych. Najbardziej dynamiczny, otwarty, ale jednocze$nie najbardziej konsumpcyjnie nastawiony
typ. Najsilniej ze wszystkich sterowani sg przez trendy mody, cenig sobie markowe produkty wysokiej jakosci,
niekoniecznie polskie. Prowadzi to do najsilniejszych wystepujacych w takim natezeniu tylko w tej grupie neurotycznych
standw, zapozyczajg sie by cos kupi¢, a potem bywajg ze swej niezbyt rozwaznej decyzji niezadowoleni.

DEMOGRAFIA: gtdwnie miodzi, wykwalifikowani

#  REGIONALNEGO
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Psychografia ]

SFRUSTROWANI

Wyznawcy konsumpcyjnego stylu zycia, ktérego jednak - na skale, jakg sie im marzy - nie sg w stanie prowadzi¢, z
braku odpowiednich $rodkoéw materialnych. W skrajnym rozziewie miedzy bardzo rozbudzonymi aspiracjami
konsumpcyjnymi a bardzo ograniczonymi mozliwosciami ich zaspokojenia. Stad rebelianckie postawy, deklarujg
nonkonformizm, odrzucajg mieszczanskie wartosci, kontestujg tad, w ktérym zajmujg nie najwyzsze pozycje. Swa
skromng pozycje chcieliby rekompensowa¢ ostentacyjng konsumpcjg. Skionni sie zapozyczac¢ dla posiadania
przedmiotéw, ktére w ich mniemaniu sg symbolami statusu. W tej histerii popetniajg btedy, ciggle sg niezadowoleni
ze swych wyboréw. W produkcie liczy sie dla nich efekt, sita wrazenia, nie zas kraj pochodzenia, faktyczna jako$c¢,
oryginalna marka. Podatni na reklamy, zwazajgcy na trendy mody.

DEMOGRAFIA: 20-30-latkowie, dochody nizsze, wyksztatcenie zasadnicze i Srednie, rolnicy, pracownicy umystowi
nizszego szczebla

SCEPTYCY

Dystans nie oznacza frustracji - ci ludzie dzieki wyksztatceniu lub/ i wrodzonej inteligencji jakos sobie radzg, na
pewno jednak nie sg beneficjentami Ill Rzeczpospolitej. Nie sg wiec oni entuzjastami, ale tez nie sg kontestatorami
wspoitczesnej rzeczywistosci. W warstwie psychologicznej cechuje ich nieche¢ do kontaktu z wieloma ludzmi,
zdecydowany nonkonformizm, poszukiwanie spokoju. W stosunku do otaczajgcego Swiata przejawiajg
niezaleznos¢, indywidualizm, z pewng dozg abnegaciji i nonszalancji. Obce im sg wszelkie ideologiczne skrajnosci,
zdecydowane odrzucajg "nowoczesny" konsumeryzm, jak rowniez zdecydowanie odrzucajg "tradycyjne” postawy
rewindykacyjnego populizmu, religijnego rygoryzmu czy solidnych mieszczanskich wartosci. Wykazujg
zdecydowany brak zainteresowania modg, pracami praktycznymi w domu. Na rynku kupujg rozwaznie i to, co
rzeczywiscie chcieli, ale bez przyjemnosci. Nie majg poczucia obowigzku kupowania tylko polskich towarow. W tle
ich postawy tkwig nie nachalnie deklarowane wartosci jak tolerancja i wyrozumiato$¢, jakos¢ - jako opozycja
tandety, i piekno jako wartos¢ estetyczna.

DEMOGRAFIA: wiek $redni i starsi, raczej wyksztatceni, dochdd sredni
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Psychografia ]

SWOJACY

Swojski pragmatyk przywislanski. Nie opanowani zadng ideg przewodnig, ale zorientowani na konkretne codzienne
cele. Jezeli wyrazajg jakies ogolniejsze poglady, to cechuje ich rozdarcie miedzy populistycznymi resentymentami
a mieszczanska stabilizacjg. Petni rezerwy wobec urynkowionego swiata, ale rowniez niechetni ingerencji kosciota
w zycie publiczne. Lubig samemu co$ zrobi¢, aby byto zgodne z ich gustem, ale na pewno nie musi to by¢ modne.
W zachowaniach rynkowych sg roztropni, pewni siebie, nie kupujg na pokaz — przekonani, ze przy zakupach nie
popehiajg bledow, wybierajg polskie. Argumentem dla nich moze byé¢ solidne, zdrowe, praktyczne, polskie, za
rozsgdng cene, nigdy zas modne, ekstrawaganckie, zagraniczne.

DEMOGRAFIA: wiek przynajmniej 30, zwlaszcza 40+, dochody raczej srednie

TRADYCJONALI SCI

Wyréznia ich bardzo tradycjonalistyczny swiatopoglad. Ich system wartosci oparty jest o skrajny rygoryzm moralny
powigzany z przekonaniem o niedostatecznej roli kosciota w Polsce. Majg pewng sktonnos¢ do populizmu (tu:
egalitaryzm + ksenofobia). Nie sg to jednak wytgcznie stuchacze Radia Maryja - surowi w osgdach starzy ludzie,
ale rowniez i miodsi chronigcy swag bezradnos¢ wobec Swiata zewnetrznego za pogardg surowej oceny
~Wspotczesnej zgnilizny”, czyli upadku wartosci narodowych, religijnych, chtopskich, socjalistycznych itp. Najsilniej
ze wszystkich unikajg emociji, niechetni kontaktom towarzyskim. Zdecydowane odrzucajg konsumpcje na pokaz,
aktualng mode, nie wykazujg zainteresowan kulturalnych. Jezeli chodzi o zachowania na rynku, to cechuje ich silny
etnocentryzm konsumencki, brak zainteresowania produktami markowymi, ale tez dzieki niewielkiemu
zaangazowaniu w rynek konsumencki nie doswiadczajg zadnych standw neurotycznych z tym zwigzanych.
Dodatkowym przejawem ich alienacji rynkowej jest sklonnos¢ do samowystarczalnosci - wolg raczej samemu co$
zrobié niz kupic.

DEMOGRAFIA: raczej starsi, mniej wyksztatceni, niskie dochody
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Grupa spoteczno—zawodowa ]

Robotnicy (RB*)

Rolnicy (RI)

Pracownicy Biurowi (PB)
Menedzerowie (MN)
Studenci (ST)

Emeryci (EM)

Gospodynie domowe (GD)
Bezrobotni (BR)

* oznaczenia w wynikach tabelarycznych
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Klasa spoteczna ]

t ACZNE MIESIECZNE DOCHODY NETTO GOSPODARSTWA DOMOWEGO

GRUPA 0-500 | 501-600 | 601-700 | 701-800 | 801-900 | 901-1000 | 1001-1250 | 1251-1500 | 1501-1750 | 1751-2000 | 2001-2500 | 2501-3000 | 3001-4000 | 4001-5000 [ponad 5000
ZAWODOWA* WYKSZTALCENIE

1
2 PODSTAWOWE
| ZASADNICZE
ZAWODOWE

SREDNIE

WYZSZE

* 1 - Robotnicy niewykwalifikowani

2 - Robotnicy wykwalifikowani i rolnicy indywidualni

3 - Pracownicy biurowi nizszego i sredniego szczebla, wtasciciele prywatnych firm zatrudniajacy do 5 pracownikéw
4 - Pracownicy umystowi wyzszego szczebla i wolne zawody, wtasciciele prywatnych firm powyzej 5 pracownikow

Przy okreslaniu klasy spotecznej bierzemy pod uwage wyksztatcenie i grupe zawodowg gltowy gospodarstwa domowego.
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